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Villa Mercedes, 13 de diciembre de 2012.

VISTO:

El' Expediente CUDAP: UVM N° 00044-2012 en e cual obran las
actuaciones vinculadas a Ig creacion de la carrera denominada TECNICATURA
UNIVERSITARIA EN DISENO DE COMUNICACION; vy

CONSIDERANDO:

Que la propuesta es innovadora y atiende al proceso de

comunicacion como un todo e incorpora al profesional de disefio y comunicacion

= al método proyectual brindandole la posibilidad de abordar de forma integral la
dinamica de la comunicacion.

Que con la creacién de esta carrera se pretende satisfacer no sélo
una realidad epistemoldgica sino una demanda no satisfecha por otras areas de
formacion profesional, capaces de: Operar conocimientos, técnicas y herramientas
de la comunicacion para la creacién de piezas comunicativas adecuadas a
determinados contextos de trabajo, asesorar en la produccion de mensajes, la
formacion de la opinién publica y otras actividades relacionados con o
comunicacional, participar en proyectos de investigacion relacionados con la
complejidad de la problematica comunicacional.

b= Que lo propuesto es concordante con los principios institucionales:
2.Conformar una adecuada diversificacion de los estudios universitarios
e A CiuffOpre.senciales 0 a distancia que atienda tanto las expectativas y demandas-de la
Rectora Oraanizadora SOCI€dAd, como a los requerimientos de la cultura y de la estructura productiva. 3.
univ Nac Wilamerceaes Organizar y  desarrollar las actividades de creacion y sistematizacion de
™ N conocimiento mediante las modalidades de investigacion basica, aplicada y de
desarrollo experimental y de aplicacién tecnologica, en atencion a las
necesidades regionales, zonales y nacionales.
ALF  VELASCO

Srio. Gral. y Asuntos Acad. Que corresponde emitir acto administrativo
Univ. Nac. de Villa Mercedes

Por ello y en uso de sus atribuciones,

LA RECTORA ORGANIZADORA DE LA
UNIVERSIDAD NACIONAL DE VILLA MERCEDES
RESUELVE:

ARTICULO 1°- CREAR la carrera TECNICATURA UNIVERSITARIA EN
DISENO DE COMUNICACION que se dictard en el ambito de la Escuela de
Gestion de Empresas y Economia de la Universidad Nacional de Villa Mercedes.

Corresponde RESOLUCION R. N° 105/2012
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ARTICULO 2°.- APROBAR el Plan de Estudios de la carrera TECNICATURA
UNIVERSITARIA EN DISENO DE COMUNICACION que forma parte de la
presente como ANEXO UNICO.

ARTICULO 3°.- Registrese, comuniquese, insértese en el Libro de Resoluciones
y archivese.

RESOLUCION R. N° 105/2012

Dra. Gladys Maria CIUFFO

Rectora Organizadora
Universidad Nacional de Villa Mercedes 3 Universidad Nacional de Villa Mercedes
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ANEXO UNICO

PLAN DE ESTUDIOS CARRERA TECNICATURA UNIVERSITARIA EN DISENO
DE COMUNICACION

1-DENOMINACION DE LA CARRERA:

TECNICATURA UNIVERSITARIA EN DISENO DE COMUNICACION
TITULO QUE SE EXPEDIRA: ) :
TECNICO UNIVERSITARIO EN DISENO DE COMUNICACION
UNIDAD ACADEMICA RESPONSABLE:

ESCUELA DE GESTION DE EMPRESAS Y ECONOMIA

2-NIVEL: PREGRADO

~ 3-FUNDAMENTACION

El hombre contemporaneo, su vida y su desarrollo como tal, se sitian en un
presente atravesado por la estructura de la comunicacion, eje de relacion espacio
temporal entre los sujetos sociales; y las formas espaciales de los objetos
tecnoldgicos. Ambas a su vez, estan condicionadas por el Disefio, que es la
disciplina que proyecta y gestiona su concrecion.

Esto quiere decir que el Disefio, como disciplina y como quehacer profesional,
forma parte de la compleja trama de relaciones y factores constituyentes del
hombre y de sus producciones.

Resulta imprescindible reparar en este punto a los fines de dimensionar que, tanto
el Disefio como los problemas que le son propios, deben abordarse desde su
implicancia en la vida del hombre y su desarrollo comunicacional, tecnologico,
social, laboral, etc.

Este modo de abordaje se sustenta en la consideracion del Disefio en relacion a:

Dra. M. Ciuf:fqa perspectiva cultural, que es tomada como una de las aristas de este enfoque,

U‘Qne:‘g'a val‘ﬁ,j““;ifigan tanto se toma en cuenta que la comunicacion se inscribe en un conjunto de
factores socio culturales desde los cuales se significan los mensajes.

- la perspectiva metodoldgica en tanto aporta las herramientas teérico-técnicas de
investigacion social para el abordaje de los problemas de comunicacion.

VEL SC?— la perspectiva tecnoldgica en tanto que para comunicar un mensaje es necesario
¥ n »&‘s‘-dig’tfiﬁgt&fﬁcceade'gontrolar los procesos de produccién de los soportes de comunicacion.

S Este conjunto de relaciones fundamentan el quehacer profesional como un
proceso que permite partir de una situacion inicial y proponer acciones de
comunicacion tendientes a una situacion objetivo.

Cabe sefialar que: al proponer una carrera de Técnico Universitario en Disefio de
Comunicacion, a cursarse en tres afios, con un titulo universitario, se trata de
satisfacer no sélo una realidad epistemologica sino una demanda no satisfecha
por otras areas de formacién profesional.

Al mismo tiempo la demanda de profesionales del Disefio en Comunicacion en los
ultimos afos ha tenido un auge mayor motivado por el incremento de inversion
que las organizaciones han volcado al campo de la comunicacion institucional.
Apartado ya del estigma de la relacién estrecha con el arte actualmente adquiere
valor competitivo ya que, con las herramientas que propone, es posible influenciar
con mayor efectividad el mercado, estimulando la demanda, y potenciando el
posicionamiento de las organizaciones.

Corresponde RESOLUCION R. N° 105/2012
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Este fendmeno ubica al Disefio ya no solo como disciplina dedicada al acabado
final de una pieza de comunicacién, ya sea esta visual, auditiva o audiovisual, si
no, como factor de gestion dentro de las acciones de comunicacion en general.
Las empresas han tomado conciencia que pueden vincularse con su publico
objetivo no so6lo a través de los medios tradicionales. Tienen la posibilidad,
ademas, de aprovechar todos los puntos de relacién entre las organizaciones y su
publico. Esto es: personal que integra la organizacion y que atiende las consultas
y pedidos, moéviles que transportan y distribuyen los productos, envases que
protegen y permiten el traslado de la mercancia, planillas técnicas que definen las
caracteristicas especificas de los objetos o actividades a las que pueden acceder.
Ello ha originado que se ponga atencion a la informacion que se brinda por medio
de la indumentaria del personal, la grafica vehicular, el etiquetado de los envases
y hasta de las notas de pedido de un producto o servicio. De esta manera se
aseguran un mayor volumen de mensajes efectivamente emitidos en el medio.
Las entidades sin fines de lucro y las dependencias gubernamentales también ven
en el disefio un camino adecuado para aprovechar al maximo los recursos
(muchas veces escasos) de comunicacion practica.

Las carreras de Disefio en general se articulan con un perfil que pondera la
ejecucion de piezas de comunicacion mas que la planificacién e implementacion
de acciones de comunicacion en las organizaciones.

Esta carrera cuenta con espacios curriculares que le permiten a los egresados
adaptarse a los requerimientos actuales de las empresas y organizaciones
mediante un método proyectual que posibilita abordar integralmente la dinamica
de la comunicacion, sea cual fuere el medio que la vehiculiza y planificar una

X ciuts Intervencion que garantice el cumplimiento de los objetivos comunicacionales
Dra. Gk § M. Ciufto iteag
Rectora Organizadora plantea Os' i
umiv Nac yillaMercedes| 0s - trabajos finales que se presentan al final de la carrera son proyectos
\ ajustados a las realidades que las organizaciones presentan de tal modo que

ofrecen alternativas vélidas y sustentables.

i 4-OBJETIVOS DE LA CARRERA:

‘SJ;;) Gralﬁ’i\gu\r{g;’z\scggf:ormar recursos humanos capaces de:

miv Nac. de VillaMercedes -  Operar conocimientos, técnicas y herramientas de Ia comunicacion para la
creacion de piezas comunicativas adecuadas a determinados contextos de
trabajo

- Colaborar en la produccion de mensajes, la formacién de la opinién publica
y otras actividades relacionados con lo comunicacional.

- Participar en proyectos de investigacion relacionados con |a complejidad
de la problematica comunicacional.

5-PERFIL DEL TiTULO:

El Técnico Universitario en Disefio de Comunicacion tendra conocimientos para:

- Analizar y resolver problemas en las areas de comunicacion informativa,
persuasiva y educativa. Con habilidades para la aplicacién de metodologia de
trabajo proyectual que le permita delimitar el problema objeto de intervencion, los
objetivos, y la planificacion de una estrategia de comunicacién acorde a las
necesidades de la organizacion en cuestion.

Corresponde RESOLUCION R. N° 105/2012
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- Proyectar y producir acciones de comunicacion coordinando los aspectos
formales, técnicos y facticos propios del Disefio a los fines de lograr procesos de
comunicacion eficientes.

- Ejecutar herramientas tecnolodgicas que permitan desarrollar y controlar los
procesos de produccion necesarios para lograr una implementacion y puesta en
uso adecuada de los soportes de comunicacién programados.

6-ALCANCES DEL TiTULO

El Técnico Universitario en Disefio de Comunicacién tendra competencias para:

- Desarrollar una metodologia proyectual que le permita diagnosticar, plantear
estrategias y generar propuestas integrales de comunicacién atendiendo a las
necesidades de las demandas sociales. (relaciones publicas, eventos,
comunicacion de empresas, campanas publicitarias, o de educacién, programas
de radio y television, comunicacion en red, etc.)

-Seleccionar y administrar  recursos y  medios apropiados para que la
intervencion en la comunicacion resulte efectiva.

-Realizar piezas comunicativas periodisticas, de disefio o de produccion
audiovisual en diferentes formatos y soportes.

- Participar, de manera directa en secretarias de prensa y difusion de estructuras
gubernamentales, departamentos de disefio, publicidad y marketing de empresas
privadas, areas de comunicacién y extensién de organizaciones no
gubernamentales, medios de comunicacién radial y/o televisiva, comunicacion en
red, estructuras educativas diversas: e indirecta: trabajando para Agencias de
Publicidad, Consultoras de Marketing, o Estudios de Disefio, Productoras de

contenido informativo, persuasivo o educativo), con organizaciones y entidades
publicas y/o privadas

~ &V iuf

ore GAGEM Cluflo ;L EQUISITOS DE INGRESO A LA CARRERA:

umv Nac villaMercedes Para ingresar como alumno a la carrera se debe haber aprobado el nivel medio o

polimodal de ensefanza. Excepcionalmente, los mayores de 25 afios que no

reinan esa condicion, podran ingresar siempre que demuestren a través de

evaluaciones pertinentes que tienen preparacion y/o experiencia laboral acordes

al Plan de estudios.

La documentacion requerida para completar el proceso de inscripcion es:

N AERER G VEL 1) Fptocopia autentipada de las dos primeras hojas del Documento Nacional de

0. Gral. y Asuntos Acad. [dentidad y de las hojas en donde consten cambios de domicilio si los hubiera.

niv. Nac. de Villa Mercedes2)  En caso de ser extranjero, es imprescindible la presentacién del original y
fotocopia del D.N.I. o documentacion que lo avale.
3) Fotocopia autenticada del Titulo de Nivel Medio (Secundario o Polimodal) o
Constancia Original de Titulo de Nivel Medio en Tramite. Excepcionalmente, los
aspirantes que adeuden materias para concluir el Nivel Medio seran preinscriptos
provisoriamente presentando un certificado de estudios de Nivel Medio
Incompleto, siendo la fecha limite para completar los estudios de Nivel Medio y
presentar la documentacion, el mes de Abril del afio de inscripcion.
4) Excepcionalmente, los mayores de 25 afios que no reunan esa condicion,
podran ingresar siempre que demuestren, a través de evaluaciones elaboradas
por la Universidad Nacional de Villa Mercedes, de acuerdo a la normativa vigente,

Corresponde RESOLUCION R. N° 105/2012
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que garantice aptitudes y conocimientos suficientes para cursar los estudios

satisfactoriamente.

5) Constancia de que el alumno aprobé el Curso de Nivelacion que se inicia en

Febrero del afio de inscripcion.

8-ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS
El Plan de Estudios de la carrera de Técnico Universitario en Disefio de
la  siguiente curricula que distribuye
credito horario vy

Comunicaciéon se organiza en base a
asignaturas - en tres afios con su
correlatividades.

correspondiente

va Gladys M. Ci

Rectora Orgamzad
Jniv Nac, Villa Mercg

iv. Nac. de Villa Me

MALLA CURRICULAR
; 3 Cuatri- | Campo de Carga horaria correlati-
Gad Espacio curricular mestre formZCi()n T/sem | P/semgl sem | totales | vidades
PRIMER ANO
2301 | Historia de la Comunicacién 1 CFF - - 4 64 E
2302 | Proceso de Disefio 1 CFE - - 4 64 -
2303 | Taller de Disefio de Comunicacion | 1 CFE - - 6 96 -
2304 | Teoria y Gestién de la Comunicacion ) CFF - - 6 96 -
2305| Narrativa | 1 CFG - - 2 32 -
2306 | Seminario de Comunicacion | 2 PP 6 2 8 128 2303
2307 | Laboratorio | 2 CEE - - 5 80 -
2308 | Semidtica | 2 CEF - - 5 80 - |
2309 Estética 2 CFF - - 5 80 -
2310 Narrativa Ii 2 CFG - y 2 32 2305
Total por afio 6 2 47 752 o
SEGUNDO ANO
2311| Taller de Disefio de Comunicacion Il 1 CFE - - 6 96 2303
2312 Inglés | 1 CFG - - 4 64 -
313| Laboratorio || 1 CFE - - 5 80 2307
2314 Semidtica I| 1 CFF - - 4 64 | 2308
42315 Mercadotécnica | 1 CFE . - 4 64 | .
2316 Tecnologia | g CFE - : 4 64 | -
2317/ Laboratorio 1] 2 CFE - - 6 96 | 2313 |
2318| Inglés II 2 CFG . : 4 64 } 2312 |
2319| Seminario de Comunicacién || 2 PP 6 2 8 128 gggf ‘]
2320 [ Mercadotécnica i 2 CFE 2 2 32 | 2315 |
“Igtal por affo 8 2 47 752 | f
CER ANO [
2321| Taller de Disefio de Comunicacion 111 1 CFE 6 2 8 128 2311 |
2322 Discurso Audiovisual | 1 CFE 4 64 -
2323 Laboratorio [V 1 CFE s - 6 96 2313
2324 | Tecnologia |l 1 CFE - - 4 64 2316
2325| Portugués 1 CFG 2 : 2 32 2318
2326 Qiscurso Audiovisual 1| 2 CFE 4 64 2322
2327 Etica y Deontologia 2 CFG - - 4 64 -
2328 Tecnologia lll 2 GFE 6 2 8 128 2324
2329| Taller de Disefio de Comunicacion IV 2 CFE 6 2 8 128 2321
2330 | Seminario final 2 PP 6 3 9 144 *
Total por afio 912
Total de la carrera 2416 g .1

CFG: Campo de Formacién General
CFF: Campo de Formacion de Fundamento
CFE: Campo de Formacién Especifica

PP: Practica Profesional

Corresponde RESOLUCION R. N° 105/2012
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*Para cursar el Seminario Final es necesario tener cursadas todos los espacios curriculares de la carrera. _ .
Criterio de correlatividades: los espacios curriculares deben estar regularizados para cursar y APROBADOS para rendir examen final o
promocionar.

Organizacion de la carrera

El plan estda organizado en cuatros campos de formacién que engloban
conocimientos integrados o integrables y que posibilitan el logro de los objetivos
terminales del mismo.

Dichos campos son:

Campos de Formacién General

Comprende todos los espacios curriculares que proporcionan al alumno
conocimientos acerca de los saberes que le posibiliten lograr una solida e integra
formacion intelectual.

El objetivo del area es abordar saberes que posibiliten la participacion activa,
reflexiva y critica en los diversos ambitos de la vida laboral y socio cultural, el
desarrollo activo y el desenvolvimiento de una actitud ética respecto del cambio
tecnologico.

Abarca los siguientes espacios curriculares:

Campos de Formacion General ,

Narrativa, Narrativa I, Idioma I, Idioma Il, - Idioma Ill. Etica y Deontologia
Profesional

Porcentaje relativo del area: 17%

Campos de Formacién de Fundamento

Comprende aquellos espacios curriculares que proporcionan al alumno la
formacion fundamental del plan de estudio.

ora o m. ciufidE! objetivo del ére_a consiste en lograr que el aIumno. internalice los conocimientos
" Reciora Organizadora DASICOS que serviran de fundamentos a las aplicaciones concretas y abarca los
niv Nag filla Mercedesgiguientes espacios curriculares:

Campos de Formacién de Fundamento

Historia de la Comunicacion, Teoria y Gestion de la Comunicacion, Semidtica |,
Estética, Semiotica

Porcentaje relativo del area: 27%

s GLF*FE%O VtE'-F;\SCQIampos de Formacion Especificos
ro. Gral. y Asuntos Aca 3 " .
(niv. Nac. de Villa Merced@omprende todos los espacios curriculares que proporcionan al alumno

conocimientos especificos que se aplican en el ambito de su profesion.

El objetivo del area es otorgar a los alumnos el conocimiento de las técnicas y
estrategias que necesita para su profesion y abarca los siguientes espacios
curriculares: Campos de Formacion Especifico

Proceso de Disefio, Taller de Disefio de Comunicacion |, Laboratorio |, Taller de
Disefio de Comunicacion |l Laboratorio Il, Mercadotecnia |, Tecnologia |,
Laboratorio I, Mercadotecnia I, Taller de Disefio de Comunicacion Ill, Discurso
Audiovisual I, Laboratorio IV, Tecnologia Il

Taller de disefio 1V, Tecnologia lll, Taller de Disefio de Comunicacion V
Porcentaje relativo del area: 34 %

Campos de Formacién de la Practica Profesionalizante
Comprende todos los espacios curriculares que implican la aplicacién de las
capacidades adquiridas.

Corresponde RESOLUCION R. N° 105/2012



ot g p e jLoss
b T Universidad Naciona

| de Villa Mercedes |

9-OBJETIVOS, CONTENIDOS MiNIMOS DE CADA ASIGNATURA:

Asignatura: HISTORIA DE LA COMUNICACION

Objetivos: Conocer los acontecimientos de diferentes momentos histéricos que
influyeron en la comunicacion. Contextualizar los fundamentos de Ia comunicacion como
herramienta de desarrollo social

Contenidos minimos: Origen y evolucion de la significacién. La difusion del
conocimiento. La imprenta. El libro. Los cambios tecnoldgicos. Los medios de difusion
masiva. El cine, la radio, la Television. La publicidad. La era satelital. Internet y redes
sociales.

Asignatura: PROCESO DE DISENO

Objetivos: Conocer la metodologia proyectual que permite gestionar un proceso de

disefio. Comprender el alcance de cada paso procesal. Desarrollar habilidad en el manejo

de problemas de disefio.

Contenidos minimos: Metodologia proyectual. La recopilacion. La investigacion. El
- diagnostico. Hipdtesis de trabajo. El concepto y la idea. La estrategia de intervencion. La

produccion de alternativas. El desarrollo de un programa de intervencion. La realizacion

tecnologica. La puesta en uso y la evaluacién de resultados.

Asignatura: TALLER DE DISENO EN COMUNICACION |

Objetivos: Comprender las acciones de comunicacion como sistemas. Desarrollar
habilidad en el manejo de elementos verbales y no verbales para el desarrollo de
manifiestos de comunicacion basicos.

Contenidos minimos: Estructura de comunicacion y composicion verbal. Orden,
disposicion y organizacion. Principio sistémico. Retroalimentacion y equifinalidad.
Sistemas y subsistemas, Principio serial. Planificacion del acto comunicacional.
Construccion del estilo. Implementacion del sistema comunicacional.

yra GTAdG M. CiuffoAsignatura: TEORIA Y GESTION DE LA COMUNICACION

Rectora Oraanizadora - Objetivos: Conocer la funcion social de la comunicacion. Comprender las significaciones
i Nac Villa Mercedes compartidas en la comunicacion cotidiana. Identificar las herramientas que participan en
la produccion de comunicacion.
Contenidos minimos: Fundamentos de la comunicacion humana. El lenguaje, la
sociedad y la cultura. Modelos de comunicacion. Comunicacion casual e intencional.
Proceso de comunicacion y filtros. La significacion. Concepto y composicion de signo.

£no VeLasédasificacion y niveles de analisis de signos. Proceso perceptual: fisiologico y psicolégico.
rio. Gral. yAsuntosAch&yes de la Gestalt. Estructura y Técnicas compositivas.

Asignatura: NARRATIVA |

Objetivos: Conocer los elementos basicos de la narrativa. Analizar el tiempo, los tipos de
narrador, personajes y tematicas de la narrativa.

Contenidos minimos: Géneros y subgéneros narrativos. Estructura de la narracion.
Estructura argumental. Formas verbales. E| narrador. El personaje. El idiolecto de los

personajes. El estilo directo e indirecto. Manipulacion del tiempo de la historia. El ritmo
narrativo.

Asignatura: SEMINARIO DE COMUNICACION |
Objetivos: Integrar los conocimientos adquiridos en el primer afio para gestionar una

accion de comunicacion integral basica. Transferir la aplicacion de herramientas a una
problematica real.

Contenidos minimos: Identificacion y analisis de los objetivos de comunicacion.
Generacion de diagnostico. Planteo de Estrategias de intervencion. Generacién de la

Corresponde RESOLUCION R. N° 105/2012
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idea. Produccién de la propuesta. Planificacion y gestion de implementacién. Evaluacion
de resultados y conclusion.

Asignatura: LABORATORIO |

Objetivos: Conocer los instrumentos operativos basicos que intervienen en un proceso
de comunicacion. Desarrollar habilidades para manejar procesadores de texto, imagen y
sonido que intervienen en la difusién e intercambio de informacion.

Contenidos minimos: Equipamiento operativo de comunicacion. Dispositivos manuales,
mecanicos electronicos y digitales. Ingreso, almacenamiento y salida. Procesamiento
digital de datos. Edicién de contenido verbal, iconico y cromatico. Planificacion y puesta
en uso de acciones de comunicacién en tiempo real.

Asignatura: SEMIOTICA |

Objetivos: Conocer la teoria semidtica que contempla el universo de los signos y codigos
en el cual el hombre esta inmerso. Comprender los procesos semioticos del hombre en la
cultura.

Contenidos minimos: Teoria de los signos. Semiotica y Semiologia. Comunicacién,
interpretacion y significacion. Discurso signico y esquema narrativo. Cooperacion textual.
Codificacion cultural. Cuadrado semiético.

Asignatura: ESTETICA

Objetivos: Conocer los elementos estéticos que intervienen en la comunicacion.
Comprender como influyen los procesos estéticos en la recepcion comprension e
interaccion comunicacional.

Contenidos minimos: Percepcidén estética y cultura. Categorias estéticas. Objeto
estético y acto de comunicacion. Funcién, valor y contexto. Fases de produccion y

valoracion estética de un objeto comunicacional. Polos problematicos de la produccion
Y ciuffoestetica. Estética y ética.

“::i:so(.:l:;:(c)r_qamzadora

v Nac villa Mercedes Asignatura: NARRATIVA 1

Objetivos: Conocer los aspectos semiolégicos de la narrativa. Conocer diferentes

alternativas para la produccion narrativa dependiendo de los medios de difusion de la

informacion.

Contenidos minimos: Variantes narrativas. Manipulacién de los elementos narrativos

controlando aspectos semidticos o estéticos en funcién de objetivos comunicacionales

T, REDO VELAsCOespecificos. Nuevas estructuras narrativas.

rio. Gral. y Asuntos Acad.

niv. Nac. de Villa Mercedep s jg natyra: TALLER DE DISENO EN COMUNICACION i
Objetivos: Integrar las funciones de los signos graficos en la comunicacion de las
organizaciones. Adquirir habilidades para la generacion de procesos morfologicos para la
creacion de textos visuales. Desarrollar habilidades para gestionar sistemas basicos de
comunicacion visual.
Contenidos minimos: Escritura y Tipografia. Los signos en el sistema escrito. Factores
graficos y linguisticos de la letra. Caligrafia y tipografia actual. Tipografia e impresion.
Fuente tipografica. Sintaxis y semantica tipografica. Tipografia e Identidad visual. Forma,
funcion y sustancia. Visibilidad, legibilidad e inteligibilidad. Del nombre a la marca.
Sistemas de identificacion visual. Soportes de identidad visual. Normalizacion de uso del
sistema de identidad visual. Aplicacion sistémica. Tipografia y composicion.

Asignatura: IDIOMA |

Objetivos: Conocer las herramientas estructurales del idioma inglés. Comprender,
interpretar y traducir un texto técnico en idioma inglés.

Corresponde RESOLUCION R. N° 105/2012
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Contenidos minimos: Nociones gramaticales. Elementos estructurales: Sustantivos,
verbos, preposiciones, particulas. Expresiones simples y compuestas. Tiempos verbales.

Asignatura: LABORATORIO Il

Objetivos: Conocer las herramientas de procesamiento de textos, graficos e imagenes
en la composicion de piezas visuales. Adquirir habilidades para la manipulacion digital de
elementos graficos basicos.

Contenidos minimos: Escritura y tipografia. Edicion de texto en graficadores vectoriales.
Herramientas de control de atributos de relleno y borde de objetos. Variantes en la
generacion y tratamiento de textos. Familias, fuentes y estilos. Estructura tipografica.
Composicion y autoedicion. Manejo del color y las formas graficas en la edicion vectorial.
Sistemas de impresién y produccion grafica.

Asignatura: SEMIOTICA II

Objetivos: Reconocer y distinguir las figuras retoricas en la creacién e interpretacion de
— discursos visuales. Reconocer como se alcanza la significacién y la formacion del campo

semidtico global.

Contenidos minimos: El sentido y la codificacion cultural de los signos: las figuras

retoricas. Recorrido generativo de la significacion. Semiosis ilimitada. Virtualidades y

valorizaciones de los discursos.. Categorias e ideologias semioticas.

Asignatura: MERCADOTECNIA |

Objetivos: Comprender los conceptos basicos del modelo de intercambio de bienes y
servicios. Conocer los factores que influyen en dicho proceso.

Contenidos minimos: Sociedad de produccion a sociedad de consumo. Introduccion al
2 Marketing. Produccion, producto y venta. Empresa y mercado. Ambiente de la
;s/M.Ciuf.fo Mercadotecnia. Andlisis de los mercados. Segmentacion. Posicionamiento. Producto

Rectora Organizadora  MArcay envase. Precio. Plaza y canales. Promocién comercial.
niv Nac Villa Mercedes

Asignatura: TECNOLOGIA |
Objetivos: Conocer los diferentes recursos tecnologicos que se utilizan en la

comunicacion visual de las organizaciones. Adquirir habilidad para Ia gestion de esos
recursos.

@omunicacionales. Pre-impresion, impresién, post-impresion. Entornos analégico y digital.
gl Wl Mercedelénjpresién a demanda e impresién,g escala. Tecnologi_as tradicion'ale_s y de avanzada.

e Istemas operativos y entornos graficos. Software y Mindware. Criterios y metodologia
para la toma de decisiones tecnoldgicas.

Asignatura: LABORATORIO II|

Objetivos: Conocer las herramientas de imagenes en la produccion de piezas visuales.
Adquirir habilidades para Ia toma, edicion y reproduccion analdgica y digital de imagenes.
Contenidos minimos: Fotografia e imagen. Captura de imagenes: medios mecanicos y
medios digitales. Elementos y caracteristicas de la composicion fotografica. Luz e
lluminacién. Formatos y almacenamiento de imagenes. Edicion digital de imagenes de
mapa de bits. Formatos a archivos. Importacion y exportacion de imagenes. Sistemas de
control y ajustes del color. Retoque fotografico. Filtros y efectos especiales.

Asignatura: IDIOMA 1|
Objetivos: Conocer las herramientas linglisticas necesarias para la compresion de un

texto técnico en inglés. Conocer el proceso para la elaboracion de correspondencia
comercial en inglés.

Corresponde RESOLUCION R. N° 105/2012
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Contenidos minimos: Lectura comprensiva. Herramientas gramaticales. Verbos
regulares e irregulares. Forma imperativa de los verbos. Formatos y estilos comerciales.
Correspondencia comercial. Estrategias. Formas fijas vy tipicas. Interpretacion vy
respuesta. Vocabulario especifico.

Asignatura: SEMINARIO DE COMUNICACION Il

Objetivos: Integrar los conocimientos adquiridos en el segundo afio para gestionar una
accion de comunicacion visual integral. Transferir la aplicacion de herramientas a una
problematica real.

Contenidos minimos: Identificacion y analisis de los objetivos de comunicacion visual.
Generacién de diagnéstico. Planteo de Estrategias de intervencion. Generacion de la
idea. Produccién de la propuesta visual. Planificacién y gestion de implementacion.
Evaluacion de resultados y conclusion.

Asignatura: MERCADOTECNIA I

Objetivos: Identificar modelos de comportamiento de usuarios y consumidores. Conocer
los factores que intervienen en el proceso de decision de compra, adquisicion de bienes
o servicios, adicion a propuestas politicas o campanas solidarias.

Contenidos minimos: Modelo de toma de decisidén. Solucion de problemas. Estado real
y estado deseado. Busqueda y evaluacion de alternativas. Tipos y fuentes de
informacion. Proceso de evaluacién de la informacion. Comportamiento de compra.
Técnica de merchandising. Evaluacion post-compra. Marketing, publicidad y propaganda.
Consumo simbdlico. Consumo virtual. Marketing social y politico.

Asignatura: TALLER DE DISENO EN COMUNICACION lii

Objetivos: Integrar las funciones de los signos visuales y ambientales en la
comunicacién de entorno de las organizaciones. Desarrollar habilidades para gestionar
. A Ciu%}stema.s de corrju.nicacién compuestos. ‘ . ' ' e
"%‘;“'”_‘aO’C;amfmdor‘ ontenidos minimos: Entorno y lenguaje. Realidad y virtualidad. Dialectica entre
o Nac vilamerceadRdividuo y  entorno.  Coherencia en un discurso discontinuo.  Categorias
comunicacionales. Tiempo y espacio. Manejo de signos verbales y no verbales en un
entorno. Secuencia y serie de mensajes. Lo visual, lo textual, lo ambiental. Percepcion
compleja y discurso.

Asignatura: DISCURSO AUDIOVISUAL |

: 0 VELAa(.ijetiVOS: Conocer los aspectos técnicos, discursivos y metodologicos basicos de una

rio. Gral. y Asuntos Acagroduccidn audiovisual. Integrar las herramientas linguisticas en un discurso audiovisual.

niv. Nac. de Villa Merce % p e 2 Tl e ; ;
ntenidos minimos: Imagen fija e ilusion del movimiento. De la fotografia al cine.

Escala de planos. La estructura narrativa audiovisual. El sonido. Registro sonoro, planos

y fuentes sonoras. Cambio de paradigma en las imagenes y los regimenes de visibilidad.

La imagen virtual. Virtualizaciones del cuerpo y del texto.

Asignatura: LABORATORIO IV

Objetivos: Conocer las herramientas basicas para la edicion y produccion de mensajes
de entorno real y virtual. Adquirir habilidades para el manejo de instrumentos digitales en
la produccion audiovisual.

Contenidos minimos: Imagen y video. Captura, edicion y almacenamiento de imagenes
en movimiento. Entorno web.

Asignatura: TECNOLOGIA I

Objetivos: incorporar elementos de solucion y técnicas para producir productos vy
contenidos visuales de disefio multimedia, que incluyen video, sonido, animacion,
interactividad y soportes especificos

Corresponde RESOLUCION R. N° 105/2012
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Contenidos minimos: Productos multimedia online. Aspectos técnicos. Relacidén usuario
e interface. Organizacién del multimedia interactivo online. Disefio visual de interface.
Interactividad. Disefio sonoro aplicado. Aplicacion de video. Aplicacion de animacion
bidimensional.

Asignatura: IDIOMA Il

Objetivos: Conocer las herramientas linglisticas necesarias para mantener una buena
comunicacion en portugués. Adquirir las habilidades linglisticas necesarias para
comprension y expresion oral y escrita en portugues.

Contenidos minimos: Fonética, linglistica y gramatica, elementos generales.
Vocabulario. Verbos, Articulos definidos e indefinidos. Pronombres, preposiciones y
contracciones. Adverbios de tiempo. Expresiones comunes.

Asignatura: DISCURSO AUDIOVISUAL I

Objetivos: Conocer las herramientas para comprender la problematica de la imagen en
\ la era digital, analizando las circunstancias histéricas, sociales y tecnologicas, y las
- especificidades de la produccion y el discurso audiovisual.

Contenidos minimos: Resignificacion de la nocion de imagen. La imagen virtual.

Ciberespacio, hipertexto. Nuevos modelos comunicacionales. dimension estética en la

imagen digital. La deconstruccion y los medios digitales. Creacion audiovisual

programada. Origenes y desarrollo de los efectos especiales. Efectos digitales.

Asignatura: ETICA Y DEONTOLOGIA GENERAL

Objetivos: Comprender las nociones éticas fundamentales. Integrar la habilidad

profesional con el criterio racional

Contenidos minimos: Etica y moral. El proceso de reflexion ética. Fenomeno ético.

Condiciones, libertad. Principismo. Consecuencialismo. Utillitarismo. El calculo hedonista.

Deontologia y deber. Deberes en el ejercicio profesional. Instrumentos para regular la

v s M. ciuffeonducta.: Codigos. El marketing social. Etica e internet.

Rectora Orgamizadora

unw Nac villa Mercedespsignatura: TECNOLOGIA I

Objetivos: Conocer herramientas de solucion y alternativas técnicas para la generacion

de productos de disefio multimedia que incluyen video, sonido, animacion, interactividad y

_ soportes especificos offline (CD, DVD). comprende la relacion entre las etapas de la

/ ' produccion de un proyecto digital multimedia offline, sus alternativas de concretizacion,

/;‘!,ﬂ, LASCOestructuracic’m y pensamiento proyectual sistémico y organizativo.

7% Gral. WAsuntos AcasContenidos minimos: Captura de la imagen en movimiento. Conceptos esenciales de

iv. Nac. de Villa Mércedeadicion digital de video. Aplicacién de tipografia en las presentaciones multimedia.
Aplicacion de efectos especiales. Conceptos de animacion digital 2D. Footage y sus
aplicaciones. Secuencia de video animado. Secuencia de video e interactividad.
Planificacion de un proyecto de video interactivo offline. Ajustes técnicos de un proyecto
de video interactivo offline.

Asignatura: TALLER DE DISENO EN COMUNICACION IV

Objetivos: Integrar las funciones de los signos visuales y sonoros en la comunicacion
audiovisual de las organizaciones. Desarrollar habilidades para gestionar mensajes
integrales incorporando multiples accesos a la informacion.

Contenidos minimos: Disefio multimedia: etapas del proceso. El guion multimedia.
Recursos compositivos y multimedia. Narrativas contemporaneas e interactividad.
Arquitectura de la informacion e interactividad. Elementos de un proyecto multimedia.
Lenguaje multimedial, estéticas y estilos. Aplicacion del lenguaje multimedial. Imagen
comunicacional digital e impresa.

Corresponde RESOLUCION R. N° 105/2012
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Asignatura: SEMINARIO FINAL

Objetivos: Integrar los conocimientos adquiridos en el tercer ano para gestionar una
accion de comunicacién audiovisual integral. Transferir la aplicacion de herramientas a
una problematica real.

Contenidos minimos: Identificacion y andlisis de los objetivos de comunicacion
audiovisual. Generacion de diagnostico. Planteo de Estrategias de intervencion.
Generacion de la idea. Produccién de Ia propuesta visual. Planificacion y gestion de

implementacion. Evaluacion de resultados y conclusion.

<
—Z Dra. Gladys M. Ciuffo
Dr ALFREVIO VELASCO Rectora Organizadaora
Sri;). Gral. y Asyfitos Acad. Univ Nac Villa Mercedes
imiv. Nac. de Villa Mercedes
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